Hodonome

¢

Prezentace 9
ToméS Velok

Obsah

* Nedokonala konkurence

* Formy nedokonald konkurence

* Regulace nedokonald konkurence

Nedokonald konkurence

Vznikd nesplnénim alespon jedné podminky dokonalé konkurence
= Rozdil DK a NK v cenové tvorbé.

= Je to trh, na kterém existuje alesponi jeden proddvdjici (firma),
ktery muZe ovlivnit trzni cenu.

Hlavni pri€iny vzniku nedokonalé konkurence:
1) Ndkladové podminky

2) Bariéry konkurence

3) Dalsi pii¢iny

Prijmy firmy v nedokonalé konkurenci

<L ‘TRjemax,kdese MR = 0 ‘
KE/Q i

AR=d TR

Mezni a prumérny prijem firmy v nedokonalé
konkurenci
« Definice jednotkovych pfijmu:
- MR=ATR/AQ
- AR=TR/Q=P
zdkladni odlisnost od DK:
- Kfivka MR neni totoind s kiivkou AR

- Kfivka MR klesd rychleji ...................

Formy nedokonalé konkurence (3)
1) Monopol
2) Oligopol

3) Monopolistickd konkurence

‘ Rovnovdha v NK




1) Monopol

= Statky na trh daného produktu doddva ...................
LIRSS bariéry vstupu do odvétvi a neexistuji
blizké substituty

mindividudini poptdvkova kiivka totoind s trini poptdvkovou
kiivkou (d=D). (poptavka po produkci jediné firmy je souéasné
poptdvkou pro produkci celého odvétvi)

4

FIRM = INDUSTRY

sNeexistuje zde nabidkovd kiivka, protoZe neexistuje
jedine¢ny vztah mezi cenou a mnoistvim.

Optimalni objem produkce bude v bodé

v némz plati :

Optimdlni objem produkce monopolu mensi, nez by tomu
bylo za jinak stejnych podminek u dokonale konkurenéni

firmy nebot si cenu stanovuje firma sama

Substituty

Je i vystaven konkurenci substitutt daného
statku.

Pozitivni hlediska monopolu

Graf monopolu
E -Optimum (max zisk) MR = MC

Zisk= G-F
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Graf monopolu  zisk=?
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V porovnani s dokonale konkurenénim trhem nabizi
monopol mensi mnoistvi a za vyssi cenu. Dosahuje
zisku,

ktery nazyvame ..........ccceeeeeeeeeeeeeeneennnnnn...

Dé&leni monopoll

«Pfirozeny monopol vznikd z divodu prirozenych bariér
vstupu na trh.

* Administrativni monopol - vazdn na povoleni statu ( da-li
stat toto povoleni pouze jediné firmé)

> Diskriminujici monopol - realizuje rozdilnou obchodni
politiku v0¢&i riznym typU spotfebiteld (dUchodci X studenti)

»>Dvoustranny monopol - existuje pouze jediny proddavajici

a jediny kupujici

MONOPSON :

2. Oligopol iiF]

Charakteristické rysy

sCharakteristickym rysem oligopolu je tak vzdjemna zdvislost
firem, vedouci k fzv. strategickému rozhodovani.

mV piipadé oligopolu je nutno rozliSovat dva pfipady:
* smluvni oligopol
* oligopol s dominantni firmou

A) Smluvni oligopol

Vznikda tehdy, kdyz na trhu existuje nékolik mdlo piiblizné
stejné silnych firem prodavajici stejné nebo velmi podobné
statky.

Vzdjemnd cenova vdlka by je oslabila - Vyhodnéjsi pro né
je zvySovat spolecny zisk

Domluvi se na :

Tyto firmy uzaviou dohody (tajné) o cendch a rozdéleni frhu.
(pi. Benzinové pumpy...) - kartelové dohody

B) Oligopol s dominantni firmou

Pro dominantni firmu vyhodné pienechat &ast trhu
slabs$im konkurentbm. V rdmci vétsi &asti trhu se
dominantni firma chova jako monopol.

Cenové vudcovstvi dominantni firmy je charakieristické
tim, ze




Oligopol s dominantni firmou

ké/Q MC,

Pdom. Firmy napt 10
Derini
A N~

Aoominantni firmy
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0 - Qo - mnosstvi které vyprodukuje dominantni firma

(Qp - Qr ) —mnoistvi co vyrobi zbytek firem

3.Monopolisticka konkurence

nZdkladni predpoklady (rysy) modelu monopolistické
konkurence Ize shrnout jako: a

V kréatkém obdobi se firma v monopolistické konkurenci
chova pii hleddani optimdlniho objemu produkce jako
monopol - generuje zisk

V dlouhém obdobi sméfuje firma v dusledku volného
vstupu do odvétvi (tzn. vstupu novych firem)

Prehled jednotlivych trznich struktur

5 Nedokonala konkurence
kriterium konkurence - monopolisticka
e
pocet f!re!n v velmi mnoho jedna malo mnoho
odvétvi
produkt homogenni | diferencovany | Homo / dif diferencovany
bariery vstupu zadné velké urdité zadné
mozZnosti firmy Zadné yrazna znacna omezena
ovlivnit cenu Wi
podminka
rovnovazného | o _ vc MR = MC MR = MC MR = MC
objemu
produkce
vztah ceny a MC P =MC P> MC P> MC P> MC

Nasleduijici firmy zafadte k jednotlivym formam
nedokonalé konkurence

STATNi TISKARNA CENIN PRAHA
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INOVIN ZNOJMO

Monopolni sila

Monopolni sila je uréitd firmy fidit a oviddat mnozstvi
produkce a ceny, za které se tato produkce bude prodavat.

MS je schopnost monopolu stanovit cenu vyssi nez mezni
ndklady (P>MC)

Moznosti méfeni monopolni sily :
a) LernerUvindexu (L) :
b) Koncentraéni pomér Etyr firem (4CR)

Lerneruv index

MS je schopnost monopolu stanovit cenu vyssi nez mezni
ndklady (P>MC)

Stupen sily je mozno vyjadiit pomoci Lernerova indexu (L) :
P-MC LA I

Cim vice se blizi L k hodnoté 1tim je mon.sila ....................




Koncentraéni pomér &tyr firem (4CR)

Méfeni monopolni sily v praxi

mV praxi se pro méfeni monopolni sily pouziva:

REGULACE NEDOKONALE KONKURENCE

Neefektivnosti monopolu vyZaduji regulaci ndstroiji:
a) antitrustové zdkonodarstvi

b) ekonomickd regulace a dan politika
c) pfipadné prevedeni monopolu do ...........ccccueuuennnnnns
d) cenovd regulace

e) odstranéni bariér

Kdo to md na starosti v CR?

>

CENOVA DISKRIMINACE

* cenova diskriminace = stanovovani rozdilnych cen
stejnych vyrobki bez ,ndkladovych duvodu*

» cenovd diskriminace jako dusledek uréité
monopolni sily

* cilem cenové diskriminace je ziskani pirebytku
spoffebitele monopolni firmou

Cenova diskriminace prvniho stupné

Cenova diskriminace druhého stupné




Cenova diskriminace fetiho stupné Pfeji Vam pékny
nemonopolni den




